
Cette communication vise à construire une typologie des fonctions stratégiques des discours 

antiféministes dans les productions des influenceurs d'extrême droite en ligne. Alors que des 

progrès significatifs vers l'égalité femme-homme se réalisent sur le plan politique, cette étude 

questionne l'efficacité de l'antiféminisme comme tactique utilisée par les influenceurs pour 

attirer et fidéliser un large public. En s'appuyant sur l'analyse de discours en ligne, l'analyse 

montre que l'antiféminisme des influenceurs remplit quatre fonctions : une fonction 

fédératrice pour rassembler différents camps, une fonction d’agenda visant à reconfigurer ce 

qui doit être politique et ce qui ne doit pas l’être, une fonction économique liée à la 

monétisation de leur audience, et une fonction d’intersectionnalisation des haines qui 

prépare le terrain à une adhésion à un agenda politique d’extrême droite. 
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